Програма підготовки
за спеціальністю

Для студентів інституту, які навчаються за напрямом підготовки «Маркетинг», викладається комплекс фундаментальних та професійно – орієнтованих дисциплін. Серед них:

· Маркетинг
· Менеджмент
· Економіка підприємства
· Фінанси підприємства
· Інформаційні системи і технології
· Бізнес-планування
· Електронна комерція
· Інфраструктура товарного ринку
· Маркетингові дослідження
· Маркетингова товарна політика
· Комп'ютерна графіка та WЕВ-дизайн
· Промисловий маркетинг
· Міжнародний маркетинг
· Маркетингова цінова політика
· Реклама та рекламний менеджмент
· Логістика
· Маркетинговий менеджмент
· Стратегічний маркетинг
· Зв'язок з громадськістю (PR)
· Міжнародна торгівля
· Поведінка споживачів
· Маркетинг послуг
· Фінансовий менеджмент
· Психологія продаж
· Іноземна мова (англійська, німецька)
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Для вступу подаються сертифікати

Українського центру оцінювання

якості освіти з дисциплін:

українська мова та література
математика або історія України
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спеціальність

МАРКЕТИНГ

Маркетинг - запорука Вашого майбутнього успіху!






Контактні телефони:
Приймальна комісія 
(0536)77-35-81

Кафедра маркетингу 
(05366) 5-37-34 (дод.218)
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ДНІПРОПЕТРОВСЬКИЙ УНІВЕРСИТЕТ ЕКОНОМІКИ
ТА ПРАВА
КРЕМЕНЧУЦЬКИЙ ІНТИТУТ
Сертифікат про акредитацію ВНЗ в цілому

Серія РІ-IV № 041562 від 28.04.05р.

Ліцензія АВ № 420908 від 25.11.08р.
Ректор університету
ХОЛОД БОРИС ІВАНОВИЧ

доктор економічних наук, професор,
заслужений діяч науки і техніки
Директор інституту
СОКУРЕНКО ПЕТРО ІВАНОВИЧ
кандидат економічних наук, доцент

Сертифікат про акредитацію спеціальності

Серія HI – IV № 046507 від 18.11.2008р.
Завідувач кафедри
ЩЕРБИНА
ІВАН МИКОЛАЙОВИЧ
кандидат технічних наук, доцент

Термін навчання
за денною та заочною формою:

бакалавр – 4 роки

спеціаліст – 1 рік


Характеристика спеціальності 

«Маркетинг»
Маркетинг – це вид людської діяльності, метою якої є задоволення потреб шляхом обміну, це філософія сучасного бізнесу, найважливіший інструмент ринкової економіки. Маркетинг – це прикладний науковий напрямок, задачею якого є розробка товарної та цінової політики, просування та розподіл, управління процесами розробки нових товарів. Спеціаліст з маркетингу на первинних посадах має самостійно виконувати діагностичні та частково пошукові завдання, робити економічні розрахунки, збирати, систематизувати, нагромаджувати первинну інформацію як для виконання закріплених за ним посадових обов’язків, так і для потреб структурного підрозділу, де він працюватиме.
Сучасна економіка в Україні є ринковою економікою. Тому фірмам, підприємствам, організаціям все більше й більше потрібні сучасні кваліфіковані спеціалісти з ринкової діяльності, тобто маркетологи. Фахівці стверджують: маркетолог - це спеціаліст XXI століття. Основні складові  маркетингової діяльності:

· проведення досліджень ринку;

· розробка товарного асортименту;

· розробка бренду (торгової марки) та управління ним (брендинг);
· розробка цінової політики підприємства;
· організація системи збуту і просування продукції;

· проведення реклами;

· формування іміджу підприємства, встановлення зв'язків з громадськістю.
Де і ким може працювати випускник

Як свідчить світова практика, маркетингова освіта є найбільш відповідною для управлінського кар'єрного зростання. Чим вища управлінська посада, тим більшого значення набувають маркетингові знання.
На підприємствах діють спеціальні відділи маркетингу, де можуть працювати наші випускники на таких посадах: 
· бренд-менеджери; 
· спеціалісти з маркетингових досліджень; 
· спеціалісти з логістики і товарно-цінової політики; 
· спеціалісти з аналізу та планування маркетингової діяльності; 
· спеціалісти з реклами та РR тощо.
Розвивається сектор спеціалізованих фірм - рекламних агентств, організаторів РR-кампаній, консалтингових фірм тощо. Це відповідає загальним тенденціям розвитку економіки. Отже економіці потрібні маркетологи – як сьогодні, так і в перспективі.
Маркетолог – центральна фігура ринкової економіки
ВИКЛАДАЧІ

І ТЕХНОЛОГІЇ НАВЧАННЯ

Викладачі кафедри – висококваліфіковані, досвідчені спеціалісти. Навчальний процес належно забезпе​чений відповідними методичними розробками та посібниками. Підготовка фахівців ведеться за програмами, які відповідають сучасним світовим стандартам. Фонд літератури з маркетингу, бізнесу, менеджменту та інших дисциплін включає найновіші вітчизняні та іноземні видання. До викладання окремих дисциплін залучаються представники практичного бізнесу та державного регулювання, керівники та провідні спеціалісти кращих підприємств регіону.
Студентам надається можливість оволодіти двома діловими іноземними мовами, сучасними інформаційними технологіями. Проходження виробничої та переддипломної практики відбувається на провідних підприємствах міста. Крім традиційних форм навчання, широко використовуються методи активного навчання: виконання імітаційних вправ; аналіз конкретних ситуацій, що виникають на практиці в діяльності маркетологів різного профілю; організація рольових та ділових ігор, тестування тощо. Широко застосовуються програмні комплекси для розв'язання типових проблем маркетингової діяльності. 
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